Nnew media. film. tv. tools

Sehr geehrte Damen und Herren!

Herzlich willkommmen zum 16. Corporate Media-Wettbe-
werb. Corporate Media - The European Masterclass wird
das Niveau der europdischen Meisterklasse présentieren
und auszeichnen. Das ist Ihre Plattfform und dafur bitten wir
um die Zusendung lhrer Medien, Beitr&ge, Innovationen
und Konzepte, die Sie vom 1.1.2003 bis heute produziert,
entwickelt oder eingesetzt haben. Die Untersuchung der
Wirkung lhrer Medien und Kommunikationsarbeit oder Ihrer
Tools und Techniken, die Fragen nach Design und Wirt-
schaftlichkeit und lhre Strategien machen Corporate Me-
dia stets zu einem ersten Instrument des QualitGtscontrol-
lings. Wirtschaft und Medienwirtschaft lassen darum ihre
wirklich wichtigen Lésungen prufen. Sie bekommen dafar
ein persoénliches, duBerst seridses Leistungsprofil anhand
von QualitGtsmaBstében, der sich weit Gber 500 deutsch-
sprachige und europdische Unternehmen und Institutionen
stellten. Nutzen Sie also die hohe Kompetenz und Unalb-
hangigkeit unserer Juroren fur die Bewertung, Absicherung
oder Bestatigung lhrer Lésungen. Nicht zuletzt ist die Aus-
zeichnung fUr hohen Standard oder Ihre Masterehrung
eine der profiliertesten europdischen Ehrungen. Das zeigen
die Auszeichnungen Master of Communi-cation etwa an
Allianz, Siemens, Hypo-Vereinsbank oder DaimlerChrysler
und das MasterMonitoring der Excellencen.

Die erwartete Konsolidierung der Wirtschaft und Medien-
wirtschaft ist leider noch nicht in dem erwunschten Um-
fang eingetreten. Gute Medien- und Kommunikationslé-
sungen starken aber Ihr Unfernehmen und sichern Arbeits-
plétze und Standorte. Dafur arbeiten wir. Wir werden des-
halb einerseifs auf Preis-anpassungen und eine zweite
Ausschreibung verzichten, andererseits die methodisch
streng objektivierten MaB-stébe beibehalten und drittens
Angebote von engagierten Standortpartnern prufen.

Bitte melden Sie alle Ihre Lbsungen gleich mit Ihrem aus-
fuhrlichem Jury-Briefing an! Weitere Anmeldeformulare
kédnnen Sie als pdf-file unter www.medienreport.de aus-
drucken. Bitte beachten Sie den Anmeldeschluss des dies-
jahrigen Wettbewerbs zum 21. 8.2004. Wie immer muUssen
komplexere L&sungen, Tools, Konzepte und Systeme der
Jury présentiert werden. Die Termine werden vom 25. -
28.8.2004 im Parkhotel, Stuttgart-Ostfildern, und vom 28. bis
30.9.2004 fur Tools & Gerdte auf der photokina vereinbart.

Willkommen zu lhrem Wettbewerb der Meister!

Mit freundlichen GruBen
Medienreport Verlags-GmbH und
Férdergemeinschaft Audiovisual Communication

olf G.{j Lehmann

media

distinction
of masters

Am 14. November 2003 trafen sich in der IHK-Akademie MUnchen wieder
die besten deutfschsprachigen Medien- und Kommunikationsexperten zum
15. Mediengipfel. In der MasterGallery wurden 80 Medienlésungen gezeigf,
fast 40 Aussteller gaben einen représentativen Uberblick Uber die Broad-
castenfwicklung und Jury-Sprecher Michael Himmer présentierte 18 der
besten Medien- und Kommunikationsldsungen. Die Veranstalter z&hlten erst-
mals 500 Fachbesucher. Corporate Media zeichnete am Horizont das Bild
eines beginnenden Aufschwungs. Seit 1989 hat der Wettbewerb der ,Euro-
pean Masterclass” Uber 2500 Losungen bewertet, Die Teilnehmer feierten
am Abend Keynote-Speakers Peter Dieflmaier von der Allianz Group die
Auszeichnungen mit dem Bescheidenheit als Tribut an die wirtschaftliche
Stimmung gedieh zur Aufbruchstimmung. Viele der Uberdurchschnitflichen
Beitrige waren qualitativ aufwéndiger als im Jahr zuvor. Die Zeit der ,multi-
medialen Bauchl&den” ist vorbei, die Verwendung digitaler Daten fUr cross-
mediale Losungen bekommt eine europdische Variante. Der ,Blue-Metallic™-
Look ist auch im Web angekommen. In der Unternehmenskommunikation
werden jetzt visuelle ,Geschichten erzahlt”. Die Tendenz zur Medienkonver-
genz halt unvermindert an. Die DVD setzt sich auf breiter Front als Datentrd-
germedium durch. Mit gréBerem Datenvolumen wéchst der Anspruch an
Auflésung und Brillanz der Bildmedien. High Definition kbnnte eher friher
als spater zum Standard werden. Beispielhaft war die 3-Feld HD-LAZILAND
MULTIPLEX-SHOW. Corporate Media wird mit
13 Medienverb&nden und vielen Partnern
organisiert. Die Juroren garantieren Profes-
sionalitét und hdchste Kompetenz. Sie ana-
lysierten und bewerteten seit 1989 2.500
Medien- und Netzlésungen, Konzepte und
Systeme. Ab 2004 bietet Corporate Media
den Teilnehmern am Festival des ITVA Infer-
national Television Association eine neue Heimat, wenn der Verband sein
Marktengagement beendet. Corporate Media hatte 2003 den ITVA-Pré-
sidenten Peter Hielscher fUr seine Leistungen zur Markiférderung geehrt.

Medienreport liefert jetzt die Master-CDs der Excellencen aus dem 14. und
16. Corporate Media-Wettbewerb. Zusammengefasst sind hier die sonst nie
zuganglichen exklusiven Analysen und Beschreibungen mit filmischen bzw.
medialen Originalmedien der 20 (Jahr 2003/03) bzw. 18 (Jahr 2003/04)
hochstbewerteten Losungen erster deutschsprachiger Wirtschaftsadressen.
Sie sind besonders fur inferne Qualifizierungszwecke und Trendanalysen
geeignet. Die MasterMonitoring CDs entstanden in Zusammenarbeit mit
dem Medialectures Institut, Bonn, und dem Autor und Jury-Sprecher Dipl.
Ing. Dipl. Des. Michael E. HUmmer auf einer interakfiven PowerPoint-Basis in
herausragender Qualitét. Die CDs kosten jeweils € 348,- bzw. € 648.- als
Package. Fur Einreicher gibt es die Beleg-CD oder die Auskopplung zum
Sonderpreis. Informatfionen auch unter www.medialectures.de.

Im November 2003 starb unser Juror Rolf von Kaldenberg. Rolf von Kalden-
berg, international tétiger TV-Consultant, Journalist und Président der Deut-
schen Sekfion des TV-Verbandes SMPTE, gehdrte in der Branche nicht zu
den Lauten, sondern zu den bescheidenen, kompetenten, herzlichen und
verl@sslichen Persdnlichkeiten. Seine SMPTE-Veranstaltungen wurden von
den europdischen TV-Experten geschaifzt. Zu Hause engagierte er sich fur
die Sozialdemokratie. Er hinterldsst eine Frau und zwei erwachsene Kinder.
Wir haben ihn sehr gemocht und seine Kompetenz geschatzt.



v.l.n.r. Peter Dietelmaier, Allianz AG - Unternehmenskommunikation,

Peter Driessen, IHK fur Minchen und Oberbayern, Rolf G. Lehmann,
Medienreport Verlags-GmbH

Der 16. Wettbewerb der Meister, Corporate Media - The
European Masterclass, setzt gemeinsam mit dem Wettbe-
werbsthema Corporate Presentation Europe sein einzigarti
ges und standig aktualisiertes Konzept fur die Wirtschaft
und Medienwirtschaft fort. Corporate Media dient Auftrag-
gebern und der Medienwirtschaft als Instrument des Me-
diencontrollings. Der Wettbewerb wird ab 2004 auch die
Patenschaft fur die Einreicher Ubernehmen, die Beitrdge
zum ITVA-Festival der International Television Association
meldeten. Die excellenten Master des Jahres 2003 lesen Sie
hier; die Master, die weiteren Topleistungen, den Abschluss-
bericht und das neue Anmeldeformular finden Sie unter
www.medienreport.de (Wettbewerb, News und News Archiv)

Die Auszeichnungen ,,Master of Excellence”
fliir Programme

Titel - Preistréger - Auftraggeber

You always get the message across; intervideo Filmproduktione K.;
Siemens AG

Tools vs. Gravity - Brains & Pictures; Sony DVD Center Europe;

BRAINS & PICTURES

F 400 Carving: E-motion GmbH; DaimlerChrysler AG

Faces of Life; Gehrisch & Krack Filmprod. AG; Boehringer Ingelheim
Siemens Corporate Videos; Publicis KommunikationsAgentur; Siemens AG
"Spiele des Lebens" Casinos Austria; epo-film produktions gesmbh;
Casinos Austria AG

Midnight Party; Vogel Audiovision; Engel International

DCFA Eifersucht; DaimlerChrysler tv.media GmbH; DaimlerChrysler AG
fir multimediale bzw. interaktive Programme
www.scheiss-drauf.de; Publicis Gruppe Deutschland

fir video- und New Media-gestiifzte Kommunikationskonzepte
E-Klasse Betriebsanleitung; Feldmann Media Group; DaimlerChrysler AG
OPEN YOUR EYES!; Zierhut & Partner; Medienwirtschaft Austria

bon prix - Online-Shop mit funf Mandanten; hanke multimediahaus AG;
Bon Prix GmbH

Bosch E-Werkzeuge Medien-Manag.; Kittelberger media solutions;
Robert Bosch GmbH

LEinsicht” Multimediapaket; ALLCOM Film +AV GmbH; Ministerium fur Bildung
fir innovative Tools, Systeme oder Hardwarelésungen
Produkt - Hersteller

LAZILAND-MULTIPLEX-SHOW; LAZI MEDIEN GbRmbH

Bestleistungen

Master of Communication 2003: Allianz Versicherungs-AG, Peter Dietimaier
Kreativleistung: F400 Carving, Pete Bergens, E-motion GmbH
Medienkonzept: Elekirowerkzeuge-Medienmanager,

Kittelberger media Solutions

Public Information: ,Einsicht”, Alfred Krink, Allcom

Marktqualifizierung: Peter Hielscher

Beste barrierefreie Medienlésung: Vom Eisenerz zum Stahl,

Plonsker media eK.

Konzept/Drehbuch: DCFA Eifersucht, DaimlerChrysler tv.media GmbH
Kamerafiihrung und beste DVD: Tools vs. Gravity, Sony DVD Center Europe
Regie: Spiele des Lebens - Casinos Austria, Kurt Mayer, epo-film Wien
e-Government-Tool: DOMEA®HA Hochverfugbarkeifsidsung/OS, SER GmbH
Bildbearbeitung: Faces of Life, Gehrisch & Krack Filmproduktion
Innovativste HD-Lésung: Open your eyes!, Zierhut & Partner

Ton/Musik: Midnight Party, Vogel Audiovision

Jury-Auszeichnungen fiir herausragende Leistungen

Beste Corporate TV-Serienlésung: Corporate Videos, Publicis
KommunikationsAgentur

Erfolgreichstes Public Information Konzept:

.Miteinander - Tipps zu Reha u. Rente”, Atelier im Hofgarten

Humor: You always get the message across, infervideo filmproduktion
Mutiger Auftraggeber: Midnight Party, Vogel Audiovision/

Engel International

Innovationspreis der Veranstalter: Laziland-Muliplex-Show,

Lazi Medien GbRmbH

Wir sind gespannt auf lhre Lésungen 2004 - Zeigen Sie Ihr Bestes!

You’re welcome Master.

Film-, Video-, TV- und Multimedia- und Netzlésungen in
Form linearer oder interaktiver Versionen auf DVD, CD-
ROM, oder S-VHS bzw. Internet und Juryprdsention wer-
den fUr folgende Kategorien angenommen:

1.

OCOA WD~

Verkaufsforderung, Direktmarketing, Special-interest-
Video, Point-of-Sales, Produktprdsentation, Event-Ver-
anstaltungen, Video im Messeeinsatz

Public Relations, Unternehmensprdsentation und
-information, Point-of-Information

Corporate TV, Teleshopping, Direct Response TV
(DRTV), Video-News-Release (VNR), Werbung,
Productplacement, TV- und Videosponsoring

Corporate Conferencing, Mitarbeiterinformation,
Inhouse-Losungen, Business TV

Jugendmarketing und mediengestutzte
Markenstrategien

Public Information, How-to-do?, allgemeine
Lernprogramme

Technischer Kundendienst, Wartung/Service

Training, Aus- und Weiterbildung, Unterrichts- und
Wissenschaftsfilm

Wirtschaftsfilm, Feature, Dokumentation

. Specials, New Media- und Multimedialdsungen,

Information on Demand, Infernet-/Infranetldsungen
Animationen, HD, (fur Kategorien 1 - 8, z. B. 10./2.),

. M-Content, Tools und Programme fur Mobile

Communication (fur Kategorien 1 - 8, z. B. 11./2.)

Film-, Netz- oder Datengestutzte Kommunikationskon-
zepte fUr alle Marketing- und WeiterbildungsmaBnah-
men und Informationsbereiche (nach den Kriterien
Realisierung der Gesamtlésung, Wirtschaftlichkeit,
Wirkung, Plausibilit&t und Barrierefreineit, Akzeptanz
und ErfolQ).

Tools, System- oder Hardware-Lé&sungen der Bild- und
Datenkommunikation der mobilen Kommunikation,
der Bildbearbeitungs-, Produktions- sowie Pr&sen-
tationstechnik (nach den Kriterien technische Inno-
vation, Kosten/Nutzen, Anwenderfreundlichkeit).

Conferencing, Businessmeetings
Events/BUhnenbild

PQOI Point of Information

POS Point of Sales

Training & Education, Qualifizierung
Tools

Zugelassen sind Tools und Medientechniken sowie PC-
basierte Préasentationsprogramme, die mittels Power
Point, Adobe Acrobat, Deltagraph, Lotus Freelance,
Staroffice Impress, WordPerfect-Presentation u. a. erstellt
werden und auf CD-R oder als Pr&sentation gemeldet
werden.



Auf Basis objektivierter unterschiedlicher Bewertungsbo-
gen mit mehreren Feinkriterien werden Kommunikations-
leistung, Kreativitah und Produktionsmittel-Einsatz beurteilt,
Maximal k&énnen 500 Punkte vergeben werden. Eine Limi-
fierung von Auszeichnungen gibt es nicht. Jedoch muB
mindestens ein bestimmtes Punktelevel erreicht werden,
um folgende Auszeichnungen zu erhalten:

@® MASTER OF EXCELLENCE (AB 425)
@® AWARD OF MASTER (AB 370)
@ AUSZEICHNUNG FUR HOHEN STANDARD (AB 290)

Die gleichen Auszeichnungen werden fur Corporate
Presentation Europe vergeben. Teilnehmer, die nicht
ausgezeichnet werden, erhalten die Teilnahmebestati-
gung an der Meisterprtfung. Bewertungsgrundlagen
sind die Einreichkriterien in der Kategoriebeschreibung
sowie auf den Bewertungsbdgen. Die Jury kann den
Auszeichnungslevel um +/-10 Punkte ver&ndern. Die
Auszeichnungen der Award of Master und der Master of
Excellence werden nach der Master Gallery am Freitag,
den 19. November 2004 vergeben. Partner ist die IHK
Akademie Munchen, Orleansstr. 10-12.

Im Anschluss findet ein Get-together der Preistréger,
Gdaste und Teilnehmer statt.

Das Bewertungssystem von »Corporate Media« erlaubt
aufgrund der Uberprufbaren Punktesummen auch die
Feststellung der besten Leistung aus allen eingereichten
Beitrdgen. Sie werden besonders ausgezeichnet. Die
Auszeichnung erhdlt der daftr Verantwortliche.

Die hoéchste Auszeichnung fUr Einzelbestleistungen ist der
Award of Master. Nomhafte Medienunternehmen stehen
als Schirmherren fur folgende Themen:

@ KREATIVLEISTUNG: BMG ZOMBA PRODUCTION MUSIC
INTERWORLD MUSIKVERLAG GMBH, FELDKIRCHEN

® MARKTQUALIFIZIERUNG: FACHVERBAND DER MEDIEN-
BERATER E.V. UND FAC, WAIBLINGEN

@ PUBLIC INFORMATION: KONFERENZ DER LANDESFILM-
DIENSTE E.V., BONN

@ BESTE MEDIENGESTUTZTE MARKENSTRATEGIE,
BUNDESVERBAND DEUTSCHER FILM- UND AV-PRODU-
ZENTEN E.V., KOLN

Mit einem Award of Master kbnnen ausgezeichnet werden:

@ Master of Communication an den Auffraggeber

@ beste Regie, bester Ton/Musik, beste Lichtfiihrung
@ beste Kamerafiihrung, bester Schnitt

@ beste DVD-L6sung, beste humoristische L6sung

@ bestes Medien- und Kommunikationskonzept (B2B, B2C)

@ beste innovative Tool-, System- oder Hardwarelésung
@ Jugendmarketing, New Media, Marktqualifizierung
@ beste Intenetiésung, beste barrierefreie Lésung

@ bestes Bilddesign

@ Bestleistungen Corporate Presentation Europe

@ Mediengestiitztes Kommunikationskonzept

Seit 2003 wird jede Masterauszeichnung zusatzlich in die
Auszeichnung .Member of the European Masterclass”
aufgenommen und unter www.masterclass-europe.com

publiziert, weil die Bewertungskriterien der Jurierung
hoéchste europdische Standards sefzen.

Die Beitrige werden Fachjurys zugeordnet und mit meh-
reren individuellen objektivierten Bewertungskriterien auf-
wendig gepruft und bewertet. Das detaillierte Einzeler-
gebnis erhalt der Einreicher vertraulich zugestellt. Jeder
Jury steht ein Sprecher vor.

Innovationen, komplexe Multimedio-Losungen, Tools,
E-Government- und M-Content-Projekte sowie Hardware
und mediengestutzte Kommunikationskonzepte sind den
entsprechenden Jurys vom 25. — 28. 8. 2004 im Parkhotel
in Stuttgart-Ostfildern oder auf der photokina Kéin vom
28. - 30. 9. 2004 zu prasentieren. Folgende Jury-Mitglieder
wurden nominiert bzw. berufen:

Jurgen Faust, Faust-Medien, Freigericht-Somborn
Joachim Fischbach, GeschdaftsfUhrer, public seven
Ges. fur mediengestutzte Information und
Kommunikation mbH, Paderborn

Dieter Gehrlicher, Leiter Bild/MAZ, FS-Produktions-

und Sendestudios SWR, Stuttgart

Franz Goetschel, Kommunikationsberater und Produzent,
Syntonics AG fUr Kommunikation, Basel

Mathias Hajek, Unternehmenssprecher, AOL Deutschland
GmbH, Hamburg

Klaus Hirsch, AV-Studio, Trumpf Maschinenfalbrik
GmbH & Co., Ditzingen

Norbert Honig, GeschdftsfUhrer, mediaplan

HoNnig & Partner GmbH, Baden-Baden

Michael E. Himmer, Dozent, MMH Medienmarketing
Michael Himmer, Medialectures Institut, Bonn

Dr. Wolfgang Neumann-Bechstein, Medienkonzepte
und Regie, Frankfurt

Prof. Dr. Helmut M. Niegemann, Professor fUr
Medienkonzeption und digitale Medien, Erfurt

Prof. Dr. ElImar A. Peterlunger, GeschdftsfUhrer a.D,
Fachverband der Audiovisions- und Filmindustrie
Osterreichs, Wien

Richard Schéps, Produzent, Film & Fernsehen, Hamburg
Hartmut Schwenk, Filmproduktion, Stuttgart
Hans-Georg Seiler, Seiler Corporate Media, Krefeld
Hans-Joachim Spies, GeschdaftsfUhrer, mevis.tv GmbH,
Stuttgart

Josef Veith, Inhaber Medienakademie, MUnchen
Roland Waech, Produzent, ZUrich

Gunter Zimmermann, Vorsitzender FdM,
GeschdaftsfUhrer, Studio Z GmbH, Bingen

Die Jury- und Organisationsleitung hat Rolf G. Lehmann,
GeschdaftsfUhrer Medienreport Verlags-GmbH - Medien-
beratung, und Foérdergemeinschaft Audiovisual Commu-
nication, Waiblingen.

Jeder EinfluB durch Jury-Leitung, Schirmherren, Allianz-
partner und mittragende Medienverbé&nde auf Bewer-
fungen ist ausgeschlossen.



PROGRAMM TEILNAHMEANMELDUNG FUR
DVD/C D-ROM CORPORATE MEDIA UND
CORPORATE PRESENTATION EUROPE

FILM
TV
INTERNET

MEDIENREPORT VERLAGS-GMBH
CORPORATE MEDIA
HEGNACHER STRASSE 30
D-71336 WAIBLINGEN
DVD S-VHSKopie CD-ROM Diskette

SCHWEIZ

KATEGORIEN CORPORATE MEDIA & NETZE

Wir reichen fUr die Kategorie ein:
DvD S-VHS-Kopie CD-ROM Diskette
Internet, sonstiger Tré&ger*

*fur komplexe Losungen Jury-Présentation erforderlich.
Rucksendungen der Trager nur auf Wunsch.
Wir méchten einen Juryprasentationstermin

Anwendungsgebiet/Einsatz:
Zielgruppe:

Zielsetzung/Konzept:

Inhaltsangabe:

Einsafzdaten/-erfahrungen/Kosten (ca):

Konzept Trager Prints Treatment
Drehbuch  Informationen sind beigefugt

Wir haben die Teilnahmebedingungen gelesen
und sind berechtigt, das Programm zum
Wettbewerb einzureichen

Wir kdbnnen 300 CDs (oder eine Teilmenge) im
Falle einer Masterauszeichnung kostenfrei stellen

bitte abtrennen

DEUTSCHLAND

Ort: Datum:

new media. film. tv. tools -

corporatemedia
=y distinction

of masters

FIRMA:

ABTEILUNG:

NAME:

STRASSE:

PLZ/ORT:

TELEFON:

FAX/MAIL:
ANSPRECHPARTNER:

KATEGORIEN CORPORATE PRESENTATION (POWER POINT u.4.)

Der Beitrag darf fur Wettbewerbsprasentationen
(MasterGallery) und fur eine Masterrolle/Master-
Package oder das MasterMonitoring kostenfrei
vom Veranstalter genutzt werden (gegebenen-
falls streichen)

Haben Sie alle Daten fur die Jury ausgefullt?

E Titel/Netzadresse: Lange/min.:
E Produktionstool: Distributionsmedium: Auflage:

18 Auffraggeber: Einsatz seit:
m Produzent: Postproduktion:

E Aufor: Konzept: Regie:

m Programmdesign: Programmierung/Didakfik:

=0 Art-Design/Grafik: Kamera: Ton/Musik:

TeilnahmegebUhr ist angewiesen
Verrechnungsscheck liegt bei
Bitte Rechnung

Wir bestellen hiermit im Fall einer Masteraus-
zeichnung das handgefertigte Masterdisplay
zum Preis von € 125,- zzgl. Mwst.

Unterschrift:



INNOVATION
KONZEPTE

TOOLS
SYSTEME
HARDWARE

SCHWEIZ

OSTERREICH

DEUTSCHLAND

TEILNAHMEANMELDUNG FUR
CORPORATE MEDIA UND
CORPORATE PRESENTATION EUROPE

MEDIENREPORT VERLAGS-GMBH
CORPORATE MEDIA
HEGNACHER STRASSE 30

D-71336 WAIBLINGEN

KATEGORIEN
KONZEPTE UND INNOVATIONEN

Anmeldung fur folgende Kategorie (In der Regel
wird Jury- und Présentationstermin vereinbart):

Film-, Netz- und/oder rechnergestutztes
Kommunikations-, Business- oder Medienkonzept
(Anwendungen z. B. in Marketing, Training,
mobile Communication, Internet, Presentation)*

Bezeichnung:
Anwendungsgebiet/Einsatz:
Zielgruppe:

Zielsetzung:

Konzeptionist/Entwickler:
Realisafion (Firma):

Konzept-/Produktbeschreibung:

Anwendung/Nutzung:

Einsatzdaten/-erfahrungen:

Das Medien-/Kommunikationskonzept wird Jury présentiert

das Gerdat/Tool wird Jury prasentiert

S-VHS, CD-R/DVD bzw. Testgerdéte liegen bei

Wir haben die Teilnahmebedingungen gelesen
und sind berechtigt, den Beitrag zum Wettbewerb
einzureichen. Er wird bei einer MasterGallery oder
Wettbewerbsprdsentation kostenfrei prasentiert
Bitte Jury-Informationen 6-fach beilegen

Ort: Datum:

new media. film. tv. tools

corporatemedia
= distinction
of masters

FIRMA:

ABTEILUNG:

NAME:

STRASSE:

PLZ/ORT:

TELEFON:

FAX/MAIL:
ANSPRECHPARTNER:

Tools, Systeme oder Hardware-Loésungen fur
Bildkommunikation, Medienprdsentation,
-produktfion und -distribution*

Wir mochten den Présentationstermin vom
25. - 27. 8. 2004 am Jurierungsort oder am
28. - 30. 9. 2004 zur photokina KéIn nutzen.

Eigenprodukt:

(*bitte mit bewertungsfdhigen Unterlagen ergdnzen)

TeilnahmegebUhr ist angewiesen
Verrechnungsscheck liegt bei
Bitfte Rechnung

Wir bestellen hiermit im Fall einer
Masterauszeichnung das handge-
fertigte Masterdisplay zum Preis von
€ 125,- zzgl. Mwst.

Unterschrift:



Nnew Mmedia. film. tv. tools

Teilnahmeberechtigt sind alle Produzenten, Unternehmen,
Institutionen oder Personen, die die Rechte an einer Me-
dienproduktion, einem Konzept oder einer System- oder
Hardware-Losung haben bzw. denen die Rechte fur die
Einreichung Ubertragen wurden.

Ausgezeichnet wird der Einsender. Die Sonderauszeich-
nungen werden an den erkenntlich gemachten Namen
vergeben. Die Anwesenheit des Auszuzeichnenden am
19. 11. 2004 anl&Blich der MasterGallery ist erbeten.

Als fUr den Wettbewerb angenommen gilt jeder Beitrag,
dessen Anmeldung und Eingang bestdtigt wurde. Die
Anzahl der Beitrage ist nicht begrenzt. Fur jeden Beitrag
ist ein separates Teiinahmeformular vollsténdig auszufullen
(bitte evil. kopieren). Es empfiehlt sich, fur die Bewertung
das Konzept sowie Zusatzinformationen beizufugen.

ANMELDESCHLUSS IST DER 21. 8. 2004.

Zugelassen werden deutsch- und englischsprachige Program-
me aus allen europdischen Landern, die seit Januar 2003
bis zum Abgabetermin 2004 produziert wurden. Mit dem
Teilnahmeformular und den Zusatzinformationen sind aus-
schlieBlich DVD, CD-ROM oder S-VHS-Cassetten im PAL-
Standard einzusenden. PC-gestutzte Programme fuUr den
Wettbewerb Corporate Presentation Europe reichen Sie bitte
auf CD-R oder DVD-R ein. Wenn Sie komplexe Programme
oder Infernet-Lésungen anmelden, stimmen wir die Jury-
Préisentation mit Innen ab. Sie sind zum Zeitpunkt der
Jurierung und der &ffentlichen Prasentation in Abstimmung
mit dem Veranstalter kostenfrei zu présentieren.

Tools oder New Medio-Beitrége fUr den Innovationspreis
ohne Juryprdsentation sind mit bewertungsfahigen Un-
ferlagen (konzeptionelle Darstellung, Kosten/Nutzen-Ver-
gleich, Einsatzbericht, System- oder Hardware-Beschrei-
bung o.4.) einzureichen. Fur die Konzept-, Tool-, System-
oder Hardware-Bewertung findet die Jury-Présentation
vom 25. 8. — 28. 8. 2003 in Stuttgart-Ostfildern, Parkhotel
KreuzbrunnenstraBe 103, Telefon (07 11) 3416 88-0, statt.
Eine weitere Jurierung von Tools, Systemen und Hardware
findet auf der KoIner photokina vom 28. - 30. 9. 2004 statt.
Beitr&ige k&nnen hierfur bis zum 18. 9. 2004 gemeldet wer-
den. Tools, Hardware, Konzepte und komplexe Losungen
sind prasentationspflichtig.

Sofern vom Einsender keine Einschr&inkung gemacht wird,
durfen die Beitr&ge im Rahmen einer MasterGallery oder
Fachtagung &ffentlich présentiert und die ausgezeich-
neten Programme in Normalfassung oder gekUrzt vom
Veranstalter in einer Masterrolle zusammengefasst, pr&-
sentiert und vertrieben werden.

Falls Empfdnger verzogen, bitte mit neuer Anschrift zuriick.
Medienreport Verlags-GmbH, Hegnacher Strasse 30, D-71336 Waiblingen

media

distinction
of masters

Bis zum 13. 8. 2004 betr&gt die Teilnahmegebuhr fur den

1. Beitrag im Video-Wettbewerb € 330,-, fur jeden weite-

ren Beitrag € 280,- (zzgl. 16 % Mwst.). Die Teilnahmege-
buhr fur jede Anmeldung zu Corporate Presentation Europe,
zum Innovationspreis und jede Jury-Prasentation betragt

€ 550,- (zzgl. 16 % Mwst.). FUr alle Spatanmeldungen

nach dem Termin wird ein Zuschlag von 5 % berechnet.

Die Mehrwertsteuer mussen wir auch von Einreichern aus
EU-L&ndern erheben sowie einen einmaligen Zuschlag von
€ 20,- fur Bankspesen, weil die Dienstleistung in Deutschland
erbracht wird. Die Zahlung ist mit der Teiinahmeanmeldung
bzw. Rechnung fdallig. Die Versandkosten und eventuell an-
fallende ZollgebUhren der Ein- und RUcksendung gehen zu
Lasten des Einsenders.

Die handgefertigte, gravierte Masterauszeichnung kann
zum Preis von € 125,- in der Erst- und Duplikafsversion
bestellt werden. Die Master-Sonderauszeichnung und alle
Auszeichnungsurkunden in der Erstfassung sind kostenfrei.
Urkundenduplikate kosten € 25,- (alle Preise zzgl. Porto,
Verpackung und Mwst. im Inland).

Die Rucksendung der Medien Ubernimmt der Veranstalter
nur auf Wunsch ohne Haftung fur Verlust oder Beschadi-
gung. Zahlungen sind innerhalb 10 Tagen zu richten an die
Medienreport Verlags-GmbH, Waiblingen, fur »Corporate
Media 2004«, Landesbank Baden-Wurttemberg, LBBW,
Konto Nr. 2 522 225, BLZ 600 501 01.

Zur Teiinahme am Wettbewerb werden alle Einsendungen
zugelassen, die bis zum 21. August 2004 (Datum des Post-
stempels) eingehen und deren Annahme zum Wettbewerb
nach Prafung der Vollstandigkeit bestétigh wurde. Es em-
pfiehlt sich eine frihzeitige Einsendung vorzusehen, falls
Nachfragen notwendig sind. Die &ffentliche Présentation
der Beitrége findet im Rahmen der MasterGallery statt.
Alle Einreicher haben zum MasterMonitoring und zur Preis-
verleihung freien Zutritt. Der Abendempfang wird mit

€ 35,-/Person berechnet. Die MasterGallery wird u.a. von
der Trendsession ,MasterMonitoring 2004/05” sowie vom
JRANSFER - Fachmarkt fur das Kommunikations-, Bildungs-
und Medienmanagement” begleitet.

Folgende Masterrollen der Bestleistungen sind mit Inhalts-
beschreibungen auf VHS zu beziehen:

Masterrolle ‘89, 142 Min., 15 BeitrGige € 140,-
Masterrolle ‘90, 177 Min., 16 Beitrge € 156,-
Masterrolle ‘91, 197 Min., 17 Beitré&ge € 175~
Masterrolle ‘92, 420 Min., 39 Beitrédge € 326,-
Masterrolle ‘93, 415 Min., 36 Beitrage € 326,
Masterrolle ‘94, 425 Min., 35 BeitrGige € 326~
Masterrolle ‘95, 400 Min., 35 Beitrédge € 326~
Masterrolle ‘96, 262 Min., 25 Beitrage € 262~
Masterrolle ‘97, 375 Min., 35 Beitr&ige € 326~
Masterrolle ‘98, 360 Min., 36 Beitrédge € 326~
Masterrolle ‘99, 240 Min., 23 Beitrage € 262~
Masterrolle ‘00, 470 Min., 36 Beitraige € 326~
MasterMonitoring 2002/03 CD 20 Beitr&ige € 348,
MasterMonitoring 2003/04 CD 18 BeitrGige € 348,-
Master-DVD, 110 Min., 15 BeitrGge € 128,

CD-Masterpackages 1997 - 2003, Preis auf Anfrage.
Medienreport Verlags-GmbH, Hegnacher Str. 30
D-71336 Waiblingen, Tel. ++49(0)7151-233 31

Fax ++49(0)7151-2 33 38, www.medienreport.de,
www.corporate-presentation-europe.com
www.masterclass-europe.com



